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Szczegbotowy Opis Przedmiotu Zamdwienia

Ustuga polegajaca na przygotowaniu, produkgcji i emisji w sieci regionalnych rozgtosni
radiowych spotéw informacyjno — promocyjnych dotyczacych wsparcia udzielonego w ramach
Dziatania 1.5 ,,Wspieranie rozwigzan na rzecz godzenia 2Zycia zawodowego i rodzinnego” oraz
Dziatania 5.4 ,,Rozwdj potencjatu trzeciego sektora” Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki

Departament Wdrazania Europejskiego Funduszu Spotecznego w Ministerstwie Pracy i Polityki
Spotecznej w Programie Operacyjnym Kapitat Ludzki (PO KL) petni role Instytucji Posredniczacej dla
Priorytetu | i Il PO KL, a takze Instytucji Posredniczacej Il stopnia dla Dziatania 5.4 i 5.5 Priorytetu V PO
KL.

Departament Wdrazania EFS w MPiPS nadzoruje wdrazanie:

1. Dziatania 1.5 ,Wspieranie rozwigzan na rzecz godzenia zycia zawodowego i rodzinnego”, w
ramach ktérego realizowane sg projekty dotyczace:

e tworzenia i funkcjonowania ztobkow i klubéw dzieciecych, w tym pokrycia kosztéw opieki
nad dzieckiem w wieku do lat 3 w ztobku lub klubie dzieciecym, w przypadku gdy co najmniej
jedno z rodzicéw lub opiekunéw prawnych dziecka objetego opiekg powraca na rynek pracy
po przerwie zwigzanej z urodzeniem lub wychowaniem dzieci;

e wsparcia ustug Swiadczonych przez dziennego opiekuna;

2. Dziatania 5.4 ,Rozwdj potencjatu trzeciego sektora”, w ramach ktérego realizowane s3
projekty dotyczgce miedzy innymi:
e tworzenia i wdrazania programéw z zakresu poradnictwa prawnego i obywatelskiego.

W celu promocji ww. dziatan zaplanowano kampanie informacyjno - promocyjng w radiu.
Zamoéwienie obejmuje przygotowanie, produkcje i emisje w sieci regionalnych rozgtosni radiowych
60 emisji 2 spotéw reklamowych (kazdy spot 30 emisji), czas spotu — ok. 35 sekund. Temat spotu nr
1 - Dziatanie 1.5. Temat spotu nr 2 — Dziatanie 5.4.

Sie¢ regionalnych rozgtosni radiowych, w ktérych zostang wyemitowane spoty reklamowe, musi
spetniaé nastepujace warunki:
e zrzesza¢ minimum 16 rozgtosni regionalnych,

e posiadac co najmniej jedng rozgtosnie regionalng w minimum 13 wojewddztwach.
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Cel emisji spotéw:

Rozpropagowanie informacji o dziataniach wspoétfinansowanych z Europejskiego Funduszu
Spotecznego stuzgcych godzeniu zycia zawodowego i rodzinnego oraz utatwiajgcych dostep
do porad prawnych.

Termin realizacji zaméwienia:

Termin emisji spotéw: sierpien — wrzesien 2013 r., dziennie 3 emisje po 1 w kazdym z
nastepujacych blokéw godzinowych:

1. 6:00 - 10:00

1l. 10.00 - 14:00

11l. 14:00 - 18:00
W sumie Wykonawca zobowigze sie do 60 emisji spotow reklamowych w kazdej rozgtosni
wchodzacej w sktad sieci rozgtosni regionalnych.

Zadania Wykonawcy:

Wykonawca zobowigze sie do produkcji i emisji spotéw reklamowych (czas trwania spotu —
ok. 35 sekund) promujacych wyzej wymienione Dziatania.

Wykonawca opracuje i wyprodukuje spoty radiowe w standardzie umozliwiajgcym
wielokrotng emisje na antenach rozgtos$ni radiowych.

Wykonawca zapewnieni profesjonalng jakos¢ wyprodukowanych spotéw radiowych.
Wykonawca zapewni kompleksowy montaz i udzwiekowienie spotéw.

Przekazanie gotowych spotédw radiowych zostanie potwierdzone protokotem zdawczo-
odbiorczym, ktdérego zatgcznikiem bedzie metryka spotéw.

W ramach wynagrodzenia Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe do spotu radiowego — bez ograniczen co do czasu, terytorium oraz liczby
egzemplarzy lub nadan, w zakresie ponizszych pdl eksploataciji:

- utrwalanie jakakolwiek technikg audio, niezaleznie od standardu, systemu i formatu
zwielokrotnienia utrwalonych egzemplarzy;

- nadanie, w tym za pomocy fonii przewodowej lub bezprzewodowej przy pomocy
jakichkolwiek $rodkéw technicznych niezaleznie od standardu, systemu, formatu, w tym
nadanie za posrednictwem satelity, transmisje przewodowa lub bezprzewodowa przy
pomocy jakichkolwiek srodkédw technicznych, wykonywanie lub odtwarzanie, stuzgce do
celéw marketingowych, na wewnetrznych i zewnetrznych pokazach w kraju i zagranica,
jakakolwiek technika, niezaleznie od standardu, systemu i formatu;

- wprowadzania do pamieci komputera i sporzadzenie kopii tych zapiséw dla celéw
eksploatacji, o ktérej mowa w umowie, umieszczenie na wiasnej stronie internetowej;

- trwate lub czasowe zwielokrotnienie komputerowego zapisu w catosci lub w czesci
jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie;

- opracowanie, aranzacja, przystosowanie, zmiana uktadu lub jakiekolwiek inne zmiany w
zapisie komputerowym, z prawem do zwielokrotniania rezultatéow tych zmian.

Wykonawca wyraza zgode na wykonywanie przez Zamawiajgcego autorskich praw zaleznych
i nie bedzie zadat z tego tytutu dodatkowego wynagrodzenia. Wytgcznie uprawnionym do
wyrazania zgody na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego bedzie Zamawiajgcy.

Wykonawca przedstawi raport poemisyjny wraz z analizg skutecznosci kampanii w terminie
21 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia emisji spotéw.
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Elementy obligatoryjne raportu:

- doktadny harmonogram emisji w dniach oraz catkowita liczba emisji spotéw z podaniem
zakresu godzinowego,

- zasieg dzienny dla kazdego ze spotéw w dniu poszczegdlnych emisji i osiggniety wskaznik
GRP w grupie wiekowej 15 - 75 lat.

Raport poemisyjny nalezy przedstawi¢ Zamawiajgcemu w formie pisemnej i elektronicznej
(ptyta CD).

Harmonogram prac, sposoéb realizacji przedmiotu zamdwienia:

e Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu minimum 3 propozycje scenariuszy wraz z
propozycjami podkfadu muzycznego uwzgledniajgcego wszystkie motywy i elementy
wskazane przez Zamawiajacego, a takze gtosy lektoréw (minimum 2 lektoréw w spocie) w
terminie 4 dni roboczych od podpisania umowy. Zamawiajgcy dokona wyboru i akceptacji
scenariuszy, linii melodycznych i lektora lub zgtosi uwagi w terminie 2 dni roboczych od dnia
ich przekazania.

e Wykonawca w terminie 4 dni roboczych od wyboru przez Zamawiajgcego wszystkich
elementow niezbednych do przygotowania spotu (scenariusze, linia melodyczna, gtos
lektora) przedstawi Zamawiajgcemu projekty spotéw radiowych w wersji elektronicznej i
uzyska od Zamawiajgcego akceptacje. W przypadku uwag ze strony Zamawiajacego
Wykonawca dokona ewentualnych korekt i niezwiocznie przedstawi ostateczng wersje
spotéw Zamawiajgcemu.

e Wykonawca przedtozy Zamawiajgcemu w terminie 2 dni roboczych od dnia pierwszej emisji
spotow zapis wyprodukowanych spotéw na nosniku DVD/ CD w formacie umozliwiajgcym
zamieszczenie ich na stronie internetowe;.

Informacje ogdlne dotyczace spotéw radiowych:

e Spoty radiowe zostang przygotowane we wspodtpracy z Zamawiajgcym.

e Spoty muszg zawierac informacje o finansowaniu jego realizacji ze srodkéw Unii Europejskiej
w nastepujacym brzmieniu: ,,Audycja wspétfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w
ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego”.

e (Czas trwania spotu: ok. 35 sekund.

e Spoty emitowane jednego dnia mogg by¢ poswiecone tylko jednemu Dziataniu.
e Wykonawca zapewni, aby spot emitowany w ramach tego zamdwienia w danym bloku
reklamowym byt pierwszym lub ostatnim w bloku.

Termin, miejsce i forma sktadania ofert:

Oferty mozna sktada¢ drogg elektroniczng na adres bozena.diaby@mpips.gov.pl do dnia
25 lipca 2013 r. do godz. 16:00.

Do oferty prosimy o dotgczenie prezentacji sieci rozgtosni radiowych zawierajgcej dane o:
- zasiegu dziennym (osoby w wieku 15-75 lat) — liczba oséb i udziat w rynku,
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- zasiegu tygodniowym (osoby w wieku 15-75 lat),
- profilu stuchaczy,

Wybér Wykonawcy odbedzie sie w oparciu o kryterium najnizszej ceny (40%) oraz kryterium
najwiekszej tygodniowej liczby stuchaczy w wieku 15 - 75 lat (60%).

W ofercie nalezy poda¢ cato$ciowg kwote netto i brutto realizacji zamoéwienia, a takze tygodniowa
liczbe stuchaczy (zasieg tygodniowy) grupy stacji, na podstawie badania audytorium radia Radio
Track, SMG/KRC Millward Brown na ogdlnopolskiej prébie oséb w wieku 15-75 lat dla okresu
marzec — maj 2013r.

W celu zapewnienia poréwnywalnosci wszystkich ofert, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
skontaktowania sie z wtasciwymi Oferentami w celu uzupetnienia lub doprecyzowania ofert. Umowa
zawarta z wykonawcg bedzie opierata sie na wzorach uméw obowigzujgcych w MPiPS.

Niniejsza oferta nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak rowniez nie jest

ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamdwien publicznych.

Kontakt w sprawie zapytania: tel. 22 461 63 24 lub mail bozena.diaby@mpips.gov.pl.



